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Patrocinadores

CPFL Energía
“Como agentes sociales signi�cativos, también les corresponde a las empresas colaborar con el perfeccionamiento 

del proceso electoral y consecuentemente con el de la democracia. Preocupada con este tema, CPFL Energía viene 

auspiciando charlas y conferencias sobre la importancia de la participación política y del esclarecimiento de los 

ciudadanos, y ciclos de debates sobre el paulatino perfeccionamiento de las instituciones políticas en nuestro país. 

Al mismo tiempo, ha formalizado además directrices rigurosas para asegurar su neutralidad y exención en relación 

con los candidatos, corrientes ideológicas y/o partidos políticos, resguardar así a la empresa de posibles riesgos y 

garantizando la transparencia de sus procesos.”

Fiemg
“El Sistema Fiemg, apoya la publicación “La Responsabilidad Social de las Empresas en el Proceso Electoral – 

Edición 2008”, porque considera que la efectiva responsabilidad social incluye organizaciones de los sectores 

público y privado, e implica actitudes éticas con transparencia, integridad y respeto para con todos los segmentos 

de la sociedad con los cuales dichas organizaciones interactúan.”

Samarco
“De�nida a partir de su código de conducta, Samarco no permite donaciones �nancieras para campañas políticas, 

pero promueve la participación ciudadana por medio de la divulgación de debates públicos, ya sea entre candidatos 

u ocupantes de cargos electorales, o entre empleados y líderes locales públicos y comunitarios. De esta forma, la 

empresa contribuye de forma regulada e independiente al incremento de la participación política de la sociedad, 

incentivando la discusión de problemas y la búsqueda de soluciones compartidas para cuestiones del ámbito 

municipal, provincial y nacional, y respetando las incumbencias y responsabilidades de cada actor social.”

Yázigi Internexus
“Durante el año de la conmemoración de su 58° aniversario, la red de escuelas de idiomas Yázigi Internexus, apoya 

una vez más esta publicación que destaca la importancia de la responsabilidad social en el proceso electoral. 

Frente a su actuación en el segmento de franquicias, y con la misión de formar a los ciudadanos para que sean 

más conscientes de su papel social, nuestra organización confía en el poder transformador de la educación y del 

verdadero ejercicio de la ciudadanía.”




